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Clasele llI-V

Poblicitatea &
olimentara .
pentrou copii

Cine poate folosi materialul?

e profesori
e bibliotecari
e formatori

Unde?

e la scoala: clasele III-V
e extracurricular
e |a biblioteca

Timp de lucru aproximativ 50 minute + activitate suplimentara
(tema) (20 minute)

In aceastd lectie, elevii invatd cum le poate afecta publicitatea comportamentul si
ceea ce aleg sa manance. Pornind de la reclamele de la televizor, de pe internet,
sau de pe strada, elevii vor discuta despre ce tehnici sunt folosite in mesajele
publicitate pentru a-i face interesati de anumite produse.

Mai precis, elevii vor analiza cat de importante sunt personajele-mascota si
refrenele comerciale (en. jingles) in construirea relatiilor cu publicul. Pentru a
exersa in clasa, elevii vor crea refrene scurte cu mesaj publicitar si
personaje-mascota ce reprezinta alimentele lor preferate.
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Obiective de invatare

e elevii vor constientiza tehnicile de comunicare folosite in
publicitate

e vor exersa abilitatile de creatie vizuala (desen personaj)
sau textuala (refren publicitar)

e vor intelege daca si cum influenteaza reclamele ceea ce
aleg sa cumpere si sa manance.

Pregatirea lectiei

e Aduna reclame pentru produse alimentare din reviste.
Cauta online sau inregistreaza de la televizor reclame la produse alimentare
pentru copii. Ai grija sa incluzi si reclame in care apar refrene publicitare
(Jingles) pentru exercitiul 2.

e Materiale necesare: creioane colorate, hartie de desen si/sau cutii albe,
tabla, computer, videoproiector, boxe.

SUGESTIE: Poti folosi platforma Youtube pentru reclame online. Iata cateva
exemple:Oreo, Nesquik, Eti Puf, Tedi, Paula Pudding. La televizor, reclamele pentru
copii sunt difuzate de obicei sambata dimineata sau constant pe canalele de
desene animate (Minimax, DisneyJunior, Cartoon Network etc).

Discutie introductiva (20 minute)

Pentru inceput, incearca sa afli ce stiu copiii deja despre rolul reclamelor si
tehnicile de comunicare/impachetare folosite in publicitate. Foloseste intrebarile de
mai jos si completeaza cu informatii noi, daca este nevoie.

1. De ce se fac reclame pentru produsele alimentare? Copiii ar trebui sa
recunoasca rolul persuasiv al reclamelor si scopul lor final de a-i face pe
consumatori sa cumpere produsele. Este important sa inteleaga ce au
producatorii de castigat, daca ii fac pe consumatori sa isi doreasca produsul.

I Arata-le apoi exemple din clipurile sau imaginile adunate de tine.

2. Ce tehnici de impachetare a reclamei sunt folosite ca sa va convinga
sa cumparati produsul? Reclamele incearca sa fie cat mai atragatoare
pentru public. De aceea sunt folosite diverse tehnici de impachetare a
reclamei, precum

e animatiile,
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https://www.youtube.com/watch?v=3AZMtLsdw2Q
https://www.youtube.com/watch?v=JEXqY9TWhfs
https://www.youtube.com/watch?v=FRRrqsU9AO4
https://www.youtube.com/watch?v=k1FeeaM51yY
https://www.youtube.com/watch?v=pIuP_8gDm2M&list=PL7625AE61D074E1FC&index=41
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coloana sonora,

unghiuri de filmare,

culorile aprinse,

personajele-mascota sau celebritatile.

! Vezi ce tehnici publicitare pot identifica copiii in reclamele prezentate.

3. Ce simtiti? Ati vrea sa cumparati produsul? De ce? Reclamele sugereaza
adesea ca le ofera copiilor “putere” (de ex. fulgii de porumb “Fortza”) sau
asociaza produsele cu distractia, magia sau aventurile fantastice (vezi: Tedi
Water: Prinde pofta de distractie!, Barni Prajiturica - Aventurile micilor
exploratori). Copiii ar trebui sa inteleaga de ce publicitarii folosesc astfel de
asocieri si ce efecte au asupra lor.

Exercitiul 1: Personajul - mascota (20 minute)

Uneori, companiile care produc alimente creeaza personaje-mascota pe care le
asociaza produsului sau marcii lor, ca sa-i atraga pe copii. Scrie pe tabla o lista cu
personajele favorite ale copiilor (acestea ar putea fi: Iepurasul Nestle, Bulinele
M&M, Ursuletul Barni, Ursuletul Tedi etc).

intreab3 elevii:

e De ce creaza companiile astfel de personaje? Ofera produselor fete
prietenoase si familiare, la care copiii se pot raporta. Produsele par mai placute si
amuzante.

e Si-au dorit vreodata sa incerce un produs doar pentru ca le placea
personajul-mascota?

Cu ajutorul listei de pe tabla, roaga elevii sa spuna ce le place cel mai mult la
fiecare dintre personaje. Votati in clasa personajul preferat.

Spune-le copiilor sa se gandeasca la mancarea lor preferata si sa creeze propriul
lor personaj-mascota cu nume sugestiv. Elevii pot face un desen cu personaijul
nou creat si mancarea lor preferata.

Exercitiul 2: Refrenul publicitar (en. jingle)(15 minute)

Explica-le elevilor ca producatorii creeaza jingles sau scurte mesaje atragatoare si
usor de retinut, adesea cantate, pentru a ne capta atentia.
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https://www.youtube.com/watch?v=V2RbkPxPX-I
https://www.youtube.com/watch?v=V2RbkPxPX-I
https://www.youtube.com/watch?v=Hwx9JJM8Q7w&index=3&list=PLoRG2Ha0ZR-ff1RHK_o82hE7QjaHsxYxF
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Alege cateva dintre ele, scrie-le pe tabla si vezi cati elevi pot sa le completeze si sa
identifice produsul la care fac referire. De exemplu:

,Paula e vacuta ce nu face doar <muu!>...” (Paula Pudding)
»~0are daca as da un Oreo lupului rau...” (Biscuitii Oreo)
"Tedi are pentru tine ....” (Tedi)

e “Cerealele Nesquick, noi toti iubim ....” (Cereale Nesquick)
Intreb3 elevii de ce cred c& au retinut aceste refrene. R3spunsurile pot fi: datorit3
frazelor scurte si a melodiei simple, ce le fac usor de retinut; datorita difuzarii
repetate a refrenului in spoturile televizate si la radio etc.

Discuta cu ei despre cum au concepute special sa fie usor de retinut si atractive
pentru a face produsul pe care incearca sa-l vanda mai atractiv.

Tema sau activitate suplimentara (20 minute):

e Roaga-i pe elevi sa caute alte refrene publicitare (pentru produse alimentare
sau altele) sau sa creeze propriile lor jingle-uri.

e Propune-le sa inregistreze jingle-urile create si ascultati-le impreuna in
clasa.

Evaluare

1. Observare directa in timpul celor doua exercitii de creatie si analiza a
mesajului publicitar. Planificati dinainte ceea ce veti observa. Puteti urmari
e abilitatea de aplicare a cunostintelor
e implicarea in discutie si in etapa de creatie
e capacitatea de a lua decizii
e capacitatea de argumentare
2. Evaluarea produsului final (creatie personaj publicitar sau refrenul publicitar).
Vor fi evaluate originalitatea, intelegerea si folosirea tehnicilor de promovare a unui
produs.

Feedback de la profesori si elevi:

Feedback-ul tau si al elevilor este important. Cu ajutorul Formularului de
feedback al profesorului poti documenta procesul de predare/invatare din timpul
lectiei. Te rugam sa ne trimiti si formularel valuar isfactiei elevilor
completate sau centralizarea raspunsurilor intr-un document excel.
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http://mediawise.ro/wp-content/uploads/2016/12/Formular-de-feedback-pentru-profesori.pdf
http://mediawise.ro/wp-content/uploads/2016/12/Formular-de-feedback-pentru-profesori.pdf
http://mediawise.ro/wp-content/uploads/2016/12/Formular-de-evaluare-pentru-elevi1.pdf
http://mediawise.ro/wp-content/uploads/2016/12/Formular-de-evaluare-pentru-elevi1.pdf
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000
’o 4 Plan de lectie
Ve )l =

Clasele llI-V

Pe baza informatiilor primite, vom putea imbunatati lectia. Asteptam materialele de
feedback la office@mediawise.ro, in atentia expertului nostru de educatie media,
Nicoleta Fotiade.

Descarca:
Formularul de evaluare a satisfactiei elevilor
Formularul de feedback pentru profesori

Iti multumim pentru implicare.
Echipa Mediawise

Material adaptat dupa Looking at Food Advertising, mediasmarts.ca

Contributori: Bianca Alecu (traducere), Adina Ionescu (adaptare & editare) si
Nicoleta Fotiade (adaptare & editare).
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